Kampania dla DAKO

kwiecien — lipiec 2022



zwigkszenie rozpoznawalnosci marki DAKO

prezentacja kompleksowej oferty, jakosci produktow i powigzania ich
ze Swiatem emocji, jakie rodzi inwestycja w dom czy mieszkanie

wzmocnienie Swiadomosci marki DAKO jako producenta kompleksowej stolarki.

zreczne potgczenie elementoéw wykonczenia domu ze Swiatem emocji

umiejetne zgeotargetowanie oséb z grupy docelowej, ktére sq obecnie
w procesie podejmowania decyzji zwigzanych z budowg lub remontem domu,
by zmaksymalizowaé zainteresowanie przekazem kampanii

stworzenie dodatkowych formatéw reklamowych, do czego zainspirowata nas
biezgca analiza i ciggta optymalizacja wynikéw zaplanowanych dziatan.
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Jako zespot dqzylismy do przygotowania takiej
kampanii, poprzez ktérg zrealizujemy kilka celow.
DotarliSmy do nowych potencjalnych klientow
marki, zwiekszylismy jej swiadomos¢ wsrod
szerokiej grupy odbiorcow, zbudowalismy
réwniez wizerunek produktow najwyzszej jakosci.

Aby uwypukli¢ finalny efekt, razem z naszymi
partnerami, Muchas Gracias oraz hi GRUPA,
poprowadzilismy kompleksowq obstuge

z zakresu strategii, kreacji i mediow,
konsorcyjnie odpowiadajqgc za caty projekt.

OpowiedzielisSmy historie o tym, ze wykonczenie

domu, nowoczesne i estetyczne, pozwala
otwierac sie ludziom na to, co w zyciu najlepsze.
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Zatozenia i obrany kierunek

Wiemy, ze Klienci, budujgc dom, podejmujq bardzo
wazngq dla siebie decyzje. Inwestujg w swoje miejsce

na ziemi, aktywnie poszukujg wiedzy i porad dotyczgcych
wyboru elementow wykonczenia domu — zaréwno online,
jak i offline. Przyciggnelismy ich uwage emocjami,
emocje bowiem - obok budzetu — sq tym, co klienci
marki wydatkujg, podejmujqc decyzje zakupowe.

W naszych dziataniach contentowych w serwisach
spotecznoSciowych dominowaty inspiracja, edukacja
i porady, prezentowaliSmy réwniez konsumentom
firme i jej oferte. Tym samym projekt dla DAKO zostat
zrealizowany w duchu storytellingu, co w sposéb
efektywny przetozyto sie na odbiér naszych dziatan
przez klientéw marki.
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Wyniki kampanii

Kampania osiggneta bardzo duzy zasieg w grupie celowej, tj. okoto 5000 000 unikalnych uzytkownikéw, do ktérych
docieralismy réznymi touchpointami zaréwno w digitaly, jak i w telewizji.
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Sredni czas sesji Pozyskanych Zasieg w grupie Viewability
na www leadow docelowej 87%
4,53 min 14 968 ok. 3,5 min

~14700 000 ~2400000 ~11000 000

wyswietlen reklamy obejrzen wideo emisji reklamy natywnej



Przyktady emisji




Przyktady emisji
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Kampania z Murator.pl

Dzieki wspolnym dziataniom z jednym z najpopularniejszych serwiséw budowlanych murator.pl dotarli§my tqcznie przez
dedykowany landing page, lokowanie reklamy czy artykuty sponsorowane do 21700 unikalnych uzytkownikéw w grupie
docelowej. Dodatkowo dzigki postom na profilu Murator na Facebooku poszerzylismy zasieg o 500 000 osob!
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TOP projektéw doméw z wielkimi przeszkleniami
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~3500 ~15 000 ~10 000

odston strony odston stron na murator.pl odston artykutow
otworzsienanajlepsze.murator.pl z lokowaniem reklamy DAKO sponsorowanych na portalu



Reklama Facebook Ads aw
Instagram - ov

dako.eu

Kampania reklamowa na Facebooku i Instagramie skierowana
zostata do 0séb zainteresowanych budowg domu, poszukiwaniem SRR oo - - s
kredytow hipotecznych, remontami oraz do Klientéw konkurencji.
Realizujgc zaplanowane dziatania, skorzystalismy z:

karuzeli produktowej z pokazaniem szerokiej gamy produktow

Wré¢ do nas | uméw sie
2 doradeq DAKO

réwnolegtej kampanii video

mozliwosci uruchomienia w potowie kwietnia kampanii remar-
ketingowej przypominajgcej o marce - skierowanej do oséb
wchodzqcych na strone internetowq DAKO.

Dziatania zostaty zoptymalizowane pod generowanie ruchu
do strony internetowej oraz generowanie leadéw
z wykorzystaniem formularza.

Skorzystaj z oferty

~ 20000 ~2800000 ~1300 000

klikniecia reklam wys$wietlenia reklam zasieg kampanii



Dodatkowe przykitady emisji Facebook Ads
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Reklama Google Ads

W maju wystartowalismy z kampanig reklamowgq

w wyszukiwarce Google, ktéra zostata skierowana
do oséb zainteresowanych oknami, roletami,
drzwiami zewnetrznymi oraz bramami garazowymi.

Kampania zostata zoptymalizowana pod generowanie

ruchu na stronie DAKO oraz pozyskiwanie leadéw dzieki
wykorzystaniu formularza.

~100 000 ~5300

wyswietlen reklam  kliknie¢ w tresci reklamowe




Reklama natywna

Realizujgc kampanig, zdecydowali$my sie skorzystac
z reklamy natywnej, ktéra, naszym zdaniem, idealnie
sprawdza sie przy tre$ciach, jakimi dysponowalismy
razem z DAKO.

Czym jest reklama natywna (native advertising)?

To forma nieinwazyjnej reklamy stanowigcej integralng
cze$¢ tresci medialnych. Idealnie komponuje sie

z otoczeniem zaréwno w formie graficznej, jok i pisane;j.
Jej gtowny cel to spowodowanie u odbiorcy wrazenia,

ze ma stycznos¢ z wysokiej jakosci tresciq dostarczajgcq
mu warto$ciowych informacji, a nie tylko z przekazem
reklamowym.

~11000 000 7350

odston stron klikniec
z reklamg natywng w tresci reklamowe
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Vi deo equ n d 1 na:Temat ¢ WOINAWUKRANE DZEJESIE BRID 10LATNATEMAT FILMYISERIALE SPORT WIECED

Dodatkowo, zeby wykorzysta¢ gotowy materiat spotu
wideo DAKO, skorzystalismy z formatu video expand,
ktory postanowilismy wigczy€ w nasze dziatania.

Czym jest video expand? To format rozwijalnej reklamy,
ktéra po najechaniu na niego myszkq zmienia swoj rozmiar
na wigkszy, dopasowany do ekranu uzytkownika, dzieki
czemu angazuje go w zdecydowanie wigkszym stopniu.

Tym samym nasi odbiorcy mieli mozliwo$¢ poznaé C Fundujac ze:
fragment spotu oraz zobaczy¢ produkt, nastepnie mama bt
po kliknigciu w kreacje mogli obejrze¢ caty klip reklamowy
na petnoekranowej warstwie expanda i dowiedzie¢ sie
wiecej o produkcie.

~1500 000 ~570 000

emisji podczas wskazanej zasieg dziatah reklamowych
liczby odston stron www do unikalnych uzytkownikow




Przykiad reklamy video expand
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Kampania Lead’owa

Przyktady przeklikéw uzytkownikéw na akcje wykonane na stronie https://www.dako.eu/ oraz liczby, ktére udato nam sie
uzyska¢ podczas kmapani wiosennej - dane pozyskane z systemu analitycznego:
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Kliknigcia w adres Kliknigcia w karte Kliknigcia w telefoniczne
mailowy do kontaktu dystrybutoréw dane dystrybutora

ok.1000 ok.4 500 ok. 6 000

— Q

Klikniecia w karte Kliknigcia w mape
wyszukiwania dystrybutoréw z lokalizacjg dystrybutoréw

ok. 3000 ok.1000
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Zapraszamy do wspotpracy. Z nami otworzysz sie na to, co najlepsze!



