Kampania wielkanocna 2022

Majonez Napoleonski Mosso




Cele kampanii:

wzrost Swiadomosci marki Mosso Majonez Napoleonski

promowanie zastosowania produktu w stodkich wypiekach
przy jednoczesnym podkresleniu pozostatych zastosowan

wzmocnienie pozycji marki na homemarkecie.

Wyzwania:

®

zbudowanie spojnej koncepcji taczacej rozne zastosowania majonezu

z podbiciem pieczenia stodkich dan

zbudowanie efektywnej] kampanii geotargetowane] na dwa wojewodztwa

skuteczne wykorzystanie potencjatu wszystkich kanatow digital w spojnym
przekazie tgczacym rozne zastosowania majonezu MoOSSO.
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Sercem kampanii byt 30-sekundowy spot utrzymany
w wiosennym, pogodnym klimacie. Para gtdwnych
bohateréw pozwolita zajrzec¢ do swojej kuchni,

w ktorej pani domu wyczarowata stodkie wypieki

z uzyciem Majonezu Napoleonskiego Mosso, 3 jej
partner odpowiedziat przepysznymi satatkami

I soczysta rolada drobiowa.

Gtowna idea zostata nastepnie przetozona

na Formaty statyczne i animowane w digitalu
oraz Formaty instore przy potkach sklepowych.
Przekaz dopetniaty dodatkowe linie kreatywne
przypominajace o benefitach majonezu Mosso
w tradycyjnych zastosowaniach.

Ruch kierowany byt do dedykowanego LP kampanii
w serwisie szefsmaku.pl, gdzie mozna znalezc
ciekawe przepisy kulinarne z uzyciem takze innych
produktow marki Mosso.

Hr.fh_'l'{'r .
= _PUSZYSTE
& )*“

e

2stes szefem kuchni w Twoim dom!




Kampania omnichannel prowadzona byta w okresie 21.03-16.04.2022 r.

Display Programmatic Formaty natywne
(portale zasiegowe, serwisy Display & (display natywny,
tematyczne, lifestyle, wortale) Video 360 quiz ad display i video)
130% emisji odston 113% klikniec
Video Online Mobile

(serwisy tematyczne
kulinarne, lifestyle, wortale,
aplikacje kulinarne, rich media)

121% kliknieé

Programmatic

(VOD, portale, YT, mobile
video, rich media video)

Narzedzia

100% emisji wideo

Trade Marketing

(Stopper i Led Stopper
w sieciach Auchan,
Carrefour i Kaufland)

Trade Digital

(Listonic, Moja Gazetka, Grocery)
470% kliknieé

Expand Video

(interaktywny Format angazujacy)

103,58% interakcij




Wyniki kampanii

Kampania osiagneta bardzo duzy zasieg w grupie celowej (ok. 6 000 000 UU), docierajac réznymi touchpointami
zarowno w digitaly, jak i offline np.in-Store w sklepach.

(%) i i

Sredni czas ses;ji Wspotczynnik Sesje z urzadzen Viewability Obecnosc przy potce
na Www odrzucen mobilnych 85% w siecach handlowych
6 minut 30% ok.80% KauFland,

Carrefour, Auchan

~4 000000 ~ 21000 000 ~4 600000 ~800 000

emisji video spotu emisji banerdw display emisji reklamy natywnej emisji Formatow Trade Digital




Podsumowanie kampanii Trade Digital

Wptyw kampanii na % udziat marki w kategorii produktu na listach zakupdéw Listonic.

Udziat marki Mosso na listach zakupdw Listonic w kategorii majonezy wzrést o +26,96 p.p.

Udziat marki Mosso w kategorii majonezy na listach
zakupoéw Listonic - przed kampanig 28.03.2022

B Hellmann's

I Majonez Kielecki
. MOsSs0

. retix Majonez P rski
1.96 % Mosso Ocetix Majonez Pomorsk

B Pegaz
B Pudliszki
B Roleski
Wielkopolski Majonez

winiary

Udziat marki Mosso w kategorii majonezy na listach
zakupoéw Listonic - po kampanii 18.04.2022
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Podsumowanie kampanii Trade Digital

Wptyw kampanii na bezwzgledna liczbe dodan produktu na listach zakupdw Listonic.

Liczba dodarh majonezu Mosso oraz marek konkurencyjnych do list zakupow Listonic
przed i w trakcie kampanii (analiza okresu 15 dni w trakcie i 15 dni przed kampania)
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Liczba dodan majonezu Mosso oraz marek konkurencyjnych do list zakupdw Listonic przed kampania (analiza okresu 15 dni) - 17.03 - 31.03.2022

B Liczba dodan majonezu Mosso craz marek konkurencyjnych do list zakupow Listonic w trakcie kampanii (analiza okresu 15 dni) - 01.04 - 15.04 2022



Podsumowanie kampanii Trade Digital

Wzrost/spadek liczby majonezu réznych marek na listach zakupow Listonic
w trakcie vs przed kampanig majonezu Mosso

2170.00%




Przyktady emisji
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» Shan Cooper zawodowo zajmuje si¢ dietetyka. Prywatnie jest wolenniczka diety

paleo, a wigc zasad rywienia mowiacych, te jedynie potywienie, ktore jest dla nas
wiladciwie to takie, ktére niegdyd wybilerali nasi paleclityczni prrodkowie. Liczne



Przyktady emisji
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