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Poznaj historie wspdtpracy Wafelkéw Goéralki
Z agencja Abanana!
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Horalky ruszajg na
podbdj polskiego
rynku!

Strategiczny cel dtugoterminowy?
Dogoni¢ konkurencje: Prince Polo oraz Grzeski!
Narzedzie? Internet!

Projektujemy i wdrazamy nowy, efektowny
serwis internetowy produktu.

Wprowadzamy Horalky na Facebooka. Jestesmy
pierwsza marka wafelkdw w tym medium.
Odkrywamy je wspdlnie z klientem.

Po 4 miesigcach komunikacji
bez reklamy Horalky maja 10.000 fa néw_

Cel marketingowy:
zwiekszy¢ swiadomosé
marki Horalky

Pod hastem ,Horalky - ludzie gryza!” przeprowadzamy
kampanie reklamowa na Facebooku, wzmocniona
konkursem. Efekty sg piorunujace!

e
52 294 066 6 678 473

emisji reklam wyswietlen postow

facebook.
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zgtoszenia konkursowe



GRUDZIEN 2011

STYCZEN 2012

170 tys. fanéw marki
Horalky, 5. miejsce
w Polsce w kategorii
Zywnosé

Decyzja biznesowa:
zmiana nazwy z Horalky
na Goralki

Cel marketingowy: komunikacja rebrandingu.

Strategia:

1. Gtdwna kampania rebrandingowa z wykorzystaniem
memaow: ,Wafelkowa Rewolucja”.

2. Dwie kampanie taktyczne w celu utrwalenia zmiany:
,Jak sie zyje z Goralkami” i ,,Goralki sg wszedzie”.

Liczba
fanow

S

2 805

zgtoszen w konkursie
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2013

Jak sie zyje z Géralkami?

Dla utrwalenia zmiany nazwy marki zorganizowalismy konkurs, w ktérym zadaniem

byto przygotowanie krotkiego filmiku pokazujgcego ,Jak sie zyje z Géralkami”. W tym celu
wykorzystaliSmy znany z wirusowego potencjatu kanat YouTube, gdzie filmy przygotowane przez
fanéw marki byly komentowane i lajkowane, zdobywajac tacznie ponad 100 tys. wyswietlen.

o)
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42 657

fanow dotaczajacych
miesiecznie do Facebooka
Goralki

I.D.C. Polonia SA
podwaja sprzedaz

i zostaje nagrodzona
Diamentem Forbesa

Geneza: W wyniku przeprowadzonych dziatan
rozwojowych, sprzedazowych i marketingowych polski
dystrybutor wafelkéw otrzymuje Diament Forbesa

dla przedsiebiorstwa najszybciej zwiekszajacego
SWO0jg wartosc.

| =t

30 tys. Co 5 Polak

ton stodyczy rocznie je wafelki Goralki
—tyle wynosi produkcja (na podstawie badania
Holdingu I.D.C. Nielsena)
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Wprowadzenie na rynek
nowego wafelka
o0 smaku nugatowym

Cel marketingowy: poinformowanie konsumentéw
o nowym smaku, tym samym wsparcie negocjacji
w sieciach handlowych.

Przygotowujemy kampanie oraz landing page, w ramach

ktorej realizujemy dwuetapowy konkurs. Zwyciezca

dostaje tytut Testera Smakow i otrzymuje catoroczny

zapas wafelkow. @

13 117

zgtoszen w konkursie

Wafelkowy Van zdobywa
serca wczasowiczéow

w kilkunastu polskich
kurortach!

W odpowiedzi na intensywne dziatania sprzedazowe
i reklamowe konkurencji opracowujemy i wdrazamy
program lojalnosciowy ,Wafelkowy wyjadacz”.

Aby bardziej zaangazowac konsumentdw w interakcje
z marka, wysytamy w Polske Wafelkowego Vana oraz
dotgczamy do #ALSlIceBucketChallenge.



2014

Obnizenie kosztu polubienia posta o 89% w stosunku do reklamy ptatnej!

©
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miast

PRI

3177

przejechanych kilometrow

L

17 280

rozdanych wafelkow

S

95,7 tys.

komentarzy w maju

Historyczny moment: jest nas juz milion!

Tylko 4 lat potrzebujemy razem z Géralkami do tego, zeby zgromadzi¢ ponad

milionowg spotecznos¢ na Facebooku!

i . Goralki

n Republika Kaktusa

n Mentos

n Chupa Chups PL
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109 234

105 841

113238 +0% (+606)
1009718 +1% (+13 445)

24117 +2% (+10 445)

808023 +1% (+6 861)
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2016

Od teraz Goéralki
sg Intenso!

Cel biznesowy: Wprowadzenie na rynek smaku wafelkéw
Goralki Hot Chocolate Intenso.

Realizujac launching produktu, zorganizowalismy
ogolnopolski konkurs. Na potrzeby akcji stworzylismy
rowniez dedykowany landing page, pozwalajacy
zarejestrowac zakup wafelkéw. Do tego przygotowalismy
specjalny kubek, ktory znalazt sie w rekach tysigca osob,
ktdre wziety udziat w zabawie.

Komunikacje wafelkow
wspierajg artysci

Wzbogacajac komunikacje w mediach
spotecznosciowych, do wspodtpracy zaprosilismy znanych
rysownikéw: Pawta Jaronskiego i Macieja Mazurka
znanego jako Zuch Rysuje!
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2017

Sezonowe Goralki

o smaku sernika toruja
sobie droge na rynek
poprzez Wykop.pl

Cel biznesowy: wprowadzenie na rynek nowego smaku
sezonowego i wzmozona komunikacja tego wydarzenia.

Oproécz wykorzystania standardowych kanatow
komunikacji, Abanana trafia z nowym produktem klienta
do tysiecy uzytkownikdow polskiego serwisu Wykop.pl.

rgw)\ 8@
> 25 000 >4 000
0sOb - zasieg akgji pozytywnych reakcji
Wprowadzamy

na rynek nowy produkt:
Goéralki Ciacho

Target: mtodziez 13-18 lat, cata Polska.

Nosniki komunikacji: Facebook, Instagram, Snapchat.
Zaangazowani influencerzy: zespét 4 Dreamers,
Dominik Rupinski i wielu innych.

Koncept kreatywny: 3 x CIACHO!

2

<1000 zt

budzet akcji



goralkipolska

vQyvy W

6,202 polubienia
goralkipolska Wszyscy fani @4dreamermusic! wiecej

Wyswietl wszystkie komentarze

O Dodaj komentarz...
A Q o o

Kuba, Tomek, Maks i Mateusz to uczestnicy premierowej edycji ,The Voice Kids", tworzacy zespdt
4Dreamers. W teledysku do ich przeboju ,Dni" jedna z gtéwnych rél zagraty ciastka Géralki Ciacho!




Goralkowe gadzety
pokochata polska
miodziez

Podczas 10 lat wspétpracy z I.D.C. Polonia stworzylismy
rowniez — na potrzeby konkurséw i akcji specjalnych —
gadzety, ktére podbity serca wielbicieli marki Géralki,
wpisujac sie na state w wizerunek brandu.
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Wierzymy, ze wyrézniajaca sie komunikacja marki wptywa
na swiadomosé konsumentéw.

Poszukujemy rozwigzan, ktdre nie tylko fadnie wygladaja, ale sg gteboko osadzone w strategii,
kulturze i zrozumieniu grupy docelowej. Analizujemy dane i czerpiemy z wieloletniego doswiadczenia
zespotu, aby w partnerskich relacjach dostarcza¢ naszym Klientom najlepsze projekty.
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Zapraszamy do kontaktu!

X
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Abanana tukasz Wotek Abanana Bot

Zapytania ofertowe

Kliknij i zacznij briefing
tel. +48 600 004 680 przez chatbota:
nb@abanana.pl

0s. 2 Putku Lotniczego 47A
31-870 Krakow

www.abanana.pl http://skr.ac/brief

Przy zmianie agencji na Abanana dostaniesz 2 miesigce obstugi gratis!*

* przy umowie na 24 miesigce



