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Jak wspdlnie z klientem
zbudowalismy jedna

Z najcenniejszych marek
w Polsce?

abananra




2013

2014

Zarzad Sokotowa
decyduje sie na
facebookowg ekspansje

Cel marketingowy/biznesowy: zwickszy¢ udziat
na rynku wotowiny w ciggu najblizszych pieciu lat
oraz umocni¢ pozycje lidera na rynku branzy miesnej.

W ramach dziatan dla klienta rozpoczynamy prace
na istniejacym juz koncie na Facebooku: Sokotdw,

a takze uruchamiamy zupetnie nowy profil
spotecznosciowy — Kocham Kabanosy.

Liczba fanow na profilu
Sokolow:

2013 5775
2019 48 309

Wzrost 0 42 534

Srednia miesi
aktywnose fanow: 36980

Jemy oczami? Tak,
dlatego Sokotow
wyrusza na podbdj
Instagramu!

Cel biznesowy: zwiekszy¢ przychody
o minimum 20 proc.

Aby dziatania marketingowe wpisywaty

sie w strategie biznesowa, w drugim etapie
ekspansji w social mediach skupiamy sie

na poszerzeniu i odmiodzeniu grupy docelowe].
Uruchamiamy profil na Instagramie.

Liczba fanow na profilu
Kocham Kabanosy
/ Super Snacki

2013 0
2019 25 054

Srednia miesi
aktywmose fanow: 22 922



2014

2015

Kulinarna uczta?
Przygotujesz jg
razem z nami!

Cel marketingowy: wprowadzenie szerokiego
asortymentu produktdéw z wotowiny
pod marka Uczta Qulinarna.

Zadaniem agencji jest przekonanie Polakéw

do jedzenia zdrowej i odzywczej wotowiny.

W tym celu przygotowujemy cykl postow
edukacyjnych na Facebooku oraz Instagramie.
Dodatkowo dziatania te wspierane sg publikacja
filmow na YouTubie.

Idealny stek?
Zrobisz go
z tg aplikacja

Cel marketingowy: wzmochienie
umiejetnosci konsumenckich przy wykorzystaniu
produktdw z linii Qulinarna Uczta.

Tworzymy aplikacje Stek Timer na platformy iOS
i Android, ktdra faczy w sobie know-how mistrza
kuchni z przejrzystym i intuicyjnym dziataniem,
a to wydatnie pomaga w przygotowywaniu
idealnych dan. W zwigzku z sukcesem w Polsce
powstaje jej siostrzana wersja, ktora trafia

na dunski rynek do marki Danish Crown.



Wzrost swiadomosci marki.
Rzeczpospolita nagradza Sokotow!

Sokotéw w Rankingu Polskich Marek
pod wzgledem swiadomosci marki
zajmuje 13. miejsce w Polsce oraz

1. miejsce w kategorii branzy miesnej.

2015

Ranking Polskich Marek jest prowadzony
przez dziennik Rzeczpospolita od 17 lat.
Oceniana w nim jest pozycja 330 polskich
znakoéw towarowych. Dodatkowo Sokotéw
zajmuje 6. miejsce w kategorii mocy, czyli sity,
Z jaka marka oddziatuje na konsumentow.

Sokotoéw srednio w ciggu roku w social mediach to:

S, i %

>75 min 13,5 min z

wyswietlonych ekwiwalentu
wzmianek reklamowego

>270 tys. > 657 tys.

wzmianek interakcji

2016

Zbilansowana dieta? AN
Od teraz nie bedzie miata _],. 158 .rmp‘]__
przed konsumentami

zadnych tajemnic. AAW
Startuje Akademia
Smaku Sokotéw! SMM.

Komunikacja w social mediach cyklu Akademia Smaku, INSPIRACIJE

gdzie poruszane sg nowe trendy w zywieniu oraz kulinarne
inspiracje, ktore wrecz kipig od smakdéw i aromatow.



2017

2017

Roslinne skiadniki

i naturalne przyprawy
zawtadng podniebieniami
klientéw Sokotowa?

Cel marketingowy: wprowadzenie nowej linii
artykutéw warzywnych ,Z gruntu dobre”.

Opracowanie komunikacji dla oséb, ktére w prosty
i wygodny sposob chca wzbogacic swoj jadtospis
o produkty roslinne.

Cel marketingowy: zmiana wizualizacji
asortymentu grillowego i wprowadzenie
linii ,,Grill House”

Uruchamiamy zapowiedz nowej linii produktdw przeznaczonej na sezon grillowy.
Organizujemy kilkuetapowy konkurs ,Mistrzowie Grilla” wspierany kampania, gdzie
wykorzystujemy wiasne narzedzie do geolokalizacji na Instagramie — Hashlovers,
komentujac ponad 300 postow klientdw marki oraz angazujac blogerdow.
Kampania promowana jest na Facebooku oraz YouTubie. Kolejng edycje konkursu
organizujemy w 2018 r.



Kampania z influencerami (14 influenceréw i 14 postéw):

', S el

309 399 10 279 355 5%

wyswietlen postéw interakgji komentarzy Sredni ER
influencerow

Facebook i YouTube:

) i

7 160 tys. 180 tys. 440 tys.

promowanych filmow objerzen zasieg postow wyswietlen
z wideoprzepisami filmow wspierajacych na FB postow wspierajgcych

W ciggu 1,5 miesiqca wygenerowalismy
blisko 3 MIN kontaktéw z ma rka we wszystkich
kanatach obstugiwanych przez agencje.



2017

2018

Krdl jest tylko jeden -
Sokotéw zwieksza
sprzedaz i przychody!

Sokotéw z 9,2 proc. wzrostem
przychodéw ze sprzedazy w 2017.

Produkty Sokotowa mozna znalez¢ juz

w Wielkiej Brytanii, USA czy Japonii.

W Grupie Sokotéw pojawito sie niemal

300 nowych miejsc pracy, a dla wszystkich
pracownikoéow udostepniono platforme
szkoleniowa. Konsumenci ciesza

sie specjalnymi warsztatami z dietetykami
#ucieknijodcukrzycy i akcjami sportowymi.

Jak pokazac sie z dobrej strony?
Powstaje ,,Sokotow od kuchni”

Cel biznesowy oraz wizerunkowy:
stworzenie platformy informacyjno-dyskusyjne;j.

Na poczatku pazdziernika zostaje uruchomiony
nowy fanpage ,Sokotéw od kuchni”. To miejsce
integracji stworzone specjalnie dla pracownikdw
firmy, ale tez klientdw i kontrahentdw.



2018

2019

Daj sie zaskoczy¢
i poznaj sokotowskie
hummusy!

Cel marketingowy: wprowadzenie
linii hummusow.

Sokotéw postanawia rozszerzy¢ oferte produktéow
w ramach warzywnej linii ,Z gruntu dobre” o trzy

rodzaje hummusow, ktére maja wiele zastosowan
w kuchni.

Uwielbiasz pasty do kanapek?
Z nami je pokochasz!

Cel marketingowy: wprowadzenie totalnej nowosci w portfolio klienta — past miesno-warzywnych.

Promujac nowe pasty, stawialiSmy na ré6znorodnosc zastosowania i dopasowanie do potrzeb
klientéw, m.in. na tatwosc¢ przygotowania positkdw i dobre skfady. Komunikujac te zalety
uzyskaliSmy spodziewany pozytywny odzew i zainteresowanie konsumentow.



2019

2019

Cel biznesowy:
rebranding potaczony
z wprowadzeniem
nowych produktow

Profil ,Kocham Kabanosy"” przechodzi rebranding,

zmienia swoje oblicze i od teraz nosi nazwe ,Super Snacki”.
Tym samym komunikacja obejmuje nie tylko jeden produkt,
a dotyczy wszystkich przekasek z portfela klienta.

Nie chrup czipsow,
chrup Super Snacki!

Cel marketingowy: wprowadzenie nowej linii
miesnych przekasek CHRUP'US.

Wykorzystujac profil ,Super snacki” rozpoczynamy
komunikacje nowej linii produktow wsréd mtodszej
grupy docelowej. Dodatkowo marka rozpoczyna
wspotprace z e-sportowcami i zostaje sponsorem
e-sportowego turnieju Games Clash Masters.




2019

Parowki, ktore skradng
Twoje serce

Cel marketingowy: wprowadzenie nowego produktu
na rynek — parowki ,Stowki”.

Do asortymentu Sokotowa dotgcza nowy produkt,
jako pierwszy wykonany ze 100% miesa z szynki
wieprzowej. Stuzy jako podstawa do zilustrowania
pomystdw na niestandardowe wykorzystanie
parowek na profilu marki. Jego launching wspieraja
kampanie promocyjne.

Wyswietlenia
na Facebooku i Instagramie:

Wyswietlenia
w Google:

7183060



2019

Burger Sokotowa
bije rekord Polski!

Cel marketingowy: obchody 90-lecia zaktadéw
Sokotéw S.A. w Tarnowie pofgczone z biciem
rekordu Polski.

W ramach prowadzonych dziatar bylismy
odpowiedzialni za komunikacje corocznego
wydarzenia dla 2500 pracownikdw klienta

— Sokotdéw Cup. Komunikacja zostata podzielona
na na dwa etapy. Pierwszy dot. organizacji
samego wydarzenia, drugi zas bicia rekordu
Polski i osiggnietego wyniku.



ACTIVLAB®
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V E R T I s I N G

Wierzymy, ze wyrézniajaca sie komunikacja marki wptywa
na swiadomosé konsumentéw.

Poszukujemy rozwigzan, ktdre nie tylko fadnie wygladaja, ale sg gteboko osadzone w strategii,
kulturze i zrozumieniu grupy docelowej. Analizujemy dane i czerpiemy z wieloletniego doswiadczenia
zespotu, aby w partnerskich relacjach dostarcza¢ naszym Klientom najlepsze projekty.
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Zapraszamy do kontaktu!
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Abanana tukasz Wotek Abanana Bot

Zapytania ofertowe

Kliknij i zacznij briefing
tel. +48 600 004 680 przez chatbota:
nb@abanana.pl

0s. 2 Putku Lotniczego 47A
31-870 Krakow

www.abanana.pl http://skr.ac/brief

Przy zmianie agencji na Abanana dostaniesz 2 miesigce obstugi gratis!*

* przy umowie na 24 miesigce



