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Drozdze Babuni

Pyszna aktywizacja fanow
Drozdzy Babun
w latach 2020-2022




Jak zaczeta sie hasza wspotpraca?

Lesaffre Polska to nasz wieloletni klient,
z ktérym wspbtpracujemy juz od 10 lat.

Producent drozdzy zgtosit sig do nas z zadaniem
opracowania, wdrozenia i olbstugi atrakcyjnego
dla klientéw (piekarni i cukierni) programu
lojalnosciowego. Sprostalismy oczekiwaniom,
program nazwalismy Lesaffre Strefa Premium.

Nastepnie zaproszono nas do opracowania
spojnej koncepcji diugotrwatej komunikacii
z klientami marki. Social media firmy zostaty
stworzone od podstaw, w oparciu o idee
tradyciji i renome produktu. Zasadq naszego
wspotdziatania jest partnerstwo i dialog.

Kim jest nasz klient?

Diugoletnia tradycja jest tym, co wyréznia i charakteryzuje Drozdze Babuni.

Mowa o firmie, ktora niejednokrotnie ustala standardy na rynku. Jej produkt jest
niezbedny w polskigj kuchni i cieszy sie duzg popularnosciq wsrdd mitosnikow wypiekow.
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Nasze zadania

Wspotpraca wymagata od nas skupienia sig
na priorytetach naszego klienta, czyli na
opracowaniu spéjnej komunikacji medialne;j.

Promocje marki zaczelismy od stworzenia

I prowadzenia social mediow firmy. W ramach
dodatkowych dziatan zostaty zorganizowane
konkursy, a w poznigjszym okresie
przeprowadzono dwie akcje ambasadorskie,
ktore zbudowaty wizerunek marki, oparty

Nna autentycznych pasjonatach pieczenia.

Skupienie nie tylko na wizerunku
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Budujgc wizerunek marki, eksponowali§my
zaangazowanie odbiorcéw, rozwijaliSmy
rézne kanaty komunikaciji.

Istotng role odgrywajg Ambasadorzy marki,
ktorzy dzielq sie swojq pasjq. State zaangazowanie
konsumentow utrzymujemy, aktywizujgc ich
poprzez konkursy, akcje ambasadorskie oraz
inspirujgcy content w social mediach.



Prace strategiczne

W wyniku dokfadnej analizy dotychczasowych
dziatan, a takze nowatorskich rozwigzan
marketingowych zespot specjalistow agendji
zdecydowat sie na stworzenie nowych platform
komunikacyjnych Drozdzy Babuni, w sktad ktorych
wchodzity konta na Facelbooku oraz Instagramie.
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Wyzwanie

Jak zostato juz wspomniane - Drozdze Babuni
to firma, ktéra ustala standardy na rynku, jest
ceniona nie tylko przez konkurencjeg, lecz
przede wszystkim przez konsumentow.

Odbior wirtualny musiat uwzgledniaC wymienione
aspekty i uzupetnic koncepcje marketingowq marki
0 wspofczesne formy kontaktu z odbiorcami.
Chcielismy, aby marka byfa reprezentowana
przez osoby, ktore uzywajq produktu na co dzien.
W tym celu przeprowadziliSmy konkurs, ktory miat
wytoni¢ przedstawicieli (nazwanych pézniej
Ambasadorami) Drozdzy Babuni.
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Liscie spadajg 4#, dzien robi sie krotszy, a w
kuchni powoli pojawiaja sie pierwsze dary jesieni.
W potaczeniu z drozdzami mozemy stworzy¢ z
nich niezwykte stodkie, jak i wytrawne wypieki.
Teraz przygotowujgc jeden z nich macie kolejng
okazje, by wzigc udziat w konkursie i zosta¢
Ambasadorem Drozdzy Babuni!

Wystarczy, ze przygotujecie wypiek z uzyciem
drozdzy oraz minimum jednego sktadnika z listy,
ktéra znajduje sie ponizej. Zréb zdjecie wai | wraz
z przepisem dodaj je w kome... Zobacz wiecej
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Ambasadorzy na medal

Dziatania prowadzone przez naszych specjalistow obejmowaty kilka etapow.

Dla jeszcze wigkszej skutecznosci promocii w maju 2020 roku ruszylismy z pierwszg
edycjq akcji ambasadorskigj, ktorej celem byto wytonienie Ambasadoréw marki.
Akcja byta wspierana poprzez kampanie promocyjng na Facebooku, Instagramie
oraz za posrednictwem Messengera.
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Zamyst kampanii byt niezwykle istotny. Osoby, ktore wziety w niej udziat, miaty
Za zadanie umiescic pod postami konkursowymi swoje propozycje wypiekow
drozdzowych zgodnych z tematykg kazdego etapu.

Skonstruowana w taki sposéb kampania okazata sie skuteczna i interesujgca
dla jej adresatdéw, juz od samego poczqgtku, co potwierdzaty zasiegi, a takze
pozytywny odbior akciji.



Efekt

OtrzymaliSmy naturalny content w postaci
zgtoszen konkursowych, ktory zostat wykorzystany
w komunikaciji na profilach ,I_jest_pysznie”, [ ~
na stronie www oraz w specjalinym e-booku. % PRZEPISY AM BASADOROW
Nawigzalismy wspotprace z 12 wielbicielami ' ' 3

wypiekow, ktorzy stali sig Ambasadorami marki.
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Tym samym marka zyskata na autentycznosci,
a akcja okazata sie duzym sukcesem.

W odpowiedzi na aktywnos¢ fanow wystartowata
druga edycja konkursu, co zachecito naszego
klienta do dodatkowych dziatan z influencerami.
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Hbakeathome

W kwietniu 2020 roku przeprowadzono
konkurs #bakeathome, ktory miat
dwa cele: zacheci¢ odbiorcow

do pozostania podczas pandemii

w domu, a takze do pieczenia

Z wykorzystaniem Drozdzy Babuni.
Akcja przyjeta zostata z uznaniem.

1 jest pysznie!



Kim sg Ambasadorzy?

Do Ambasadorow trafito 12 brandowanych paczek z gadzetami kuchennymi
zawierajgeymi fartuchy, Sciereczki oraz przepisniki. Powstat rowniez sezonowy e-book
Z unikalnymi przepisami autorstwa naszych Ambasadorow, ktory doczekat sie swojej
papierowe] wersji. E-book zostat pobrany tgcznie 2352 razy. Sukces przeprowadzone;

akcji przyczynit sie do powstania Il edycji pod hastem Kulinarna podroz po Europie”.
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Wysytka kreatywna z okazji Dnia Pizzy

Wspbtpraca z influencerami
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1 +2073% +457%

wysytka wySwietlen interakcj
tematyczna Z postami

¥

+700%

odwiedzin
profilu

2

+1840%

uzytkownikow,
do ktorych
udato sie dotrzec

Aby wysytka byta jeszcze bardziej atrakcyjna dla odbiorcow, zestawy zapakowalismy
w pudetka do pizzy z naklejkg Drozdzy Babuni Delivery i listem zaprojektowanym na wzor
ulotki z pizzerii, co spotkato sig z niezwykle pozytywnym odbiorem obdarowanych.




Propozycje influencerow
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Live z okazji ttustego czwartku

W ramach wspotpracy z influencerami zostat
przeprowadzony live z autorkq e-bookow
kulinarnych. Aleksandra Tatka, bo o niej mowa
(@ola_tatka), ktora na swoim Instagramie
zgromadzita 184 tysigce obserwujgcych,
prowadzita transmisje, podczas ktorej - wspolnie
Ze swWojg mamaq oraz coreczkg - smazyta pgczki
na ttusty czwartek. Live spotkat sie z duzym
odzewem wsrod ,drozdzowej” spotecznosci.

Transmisje na zywo oraz jej zapis na Instagramie @i_jest_pysznie obejrzato
ponad 37 tysiecy osob.




Rezultat dziatan w okresie 2 lat
(10.2019 - 10.2021)
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Efekt finalny wspotpracy

st T, o e 1jest pysanie

— est pysznie! - - 132 patdnemica 2021 @

—\ 22 5 oy

= S R igainn e o2 pridcsot B8
. ‘Wybieracie upieczone czy Swieze dodane Wz

przed podaniem? 23

12 kementaray

©0 210

> Lubieto! O Komentarz £ Udostepnij

Najrafricjsze v

@ Lo choene
2awsze coekam na “ranty” & %

estpysanie
Nojlepie). @ @
Luvietol Odpowieds 7
© Oyawie formy i odpowiadaja &
o3 °

Lubictet Odpowieds 795

jestpysamie
Najlepsza opal & O

11:00 5

Ljest pysznie

Opejonainie posypat czosnkiem gra
praygotowane ze Swiezych produkiow N9
lodvice pizez okofo tydzier

‘sbuleczki #buns #rolls iherbs #7ioka #inspiracje

hn a ® 6

</,:\"‘“&t§6s, e

= j/'iiﬁf/)%ﬁm/ g



abarnana

A DV E R T I s I N G

Nasi klienci:

[ § .’.. pa i ﬂ

2 GALERIA &

d‘l \g 5 ecza Chroma pz FABER-CASTELL
EAPAROL LESAFFRE 2o Pasaz Ay

apAKOo® cFARMGE QOTCF :< KLEPIERRE ¢ Greinplast CRANMD  EVELINE

COSMETICS

ActiviaB®  (Béndcol. WPhubunpl  TESCO

sklep zoologiczny e

; ! ¢ Ogrody 9;( 07
GORALKI (Retory ) Verbena @ e S,Ay‘. MASPEX
KOLO wnmrseorr HIEPP =2umi
@ ®opoczno  cersanit ® ludwik EBETE tato.net’

SKODA

¢ B
soRniW Stenaline

Nagrody i oceny klientéw:

)
w]

|

]

1

]
o]
[§%)
0

Effie Awards Davey Awards 3x Webstar Ztota Matpa

58 538 538 58 5,6 5,6

Informuje jasno Rozumie Wspéotpracuje z nami Oferuje Zna dang kategorie Ustugi agencji
i szczegotowo, brief w rozwigzywaniu obstuge w kanale produktowq warte sq pieniedzy,
w jaki sposéb I migjace w Folsce probleméw mobilnym ijej sytuacje rynkowqg  ktére jej ptacimy
wydawany marketingowych I. misjsce w Polsca I. miajsce w Polsce I migjsce w Polsce
jest nasz budzet 1. migjsce w Polsca
I. misjsce w Polsce
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